24 todellista tapaa ostaa tuliaisia — tunnistatko
niista omasi?
Nyt on noloa suosia matkamuistoja, joissa lukee lomakohteen nimi. Sen sijaan

ostetaan arkitavaraa, ettei nayteta turisteilta. Tosi asiassa mika tahansa kraasa
kay, jos asenne on oikea.

Anna-Stina Nykdnen

Helsingin Sanomat
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Aurinko paahtoi Pantheonilla. Elékeléisrouva osti matkamuistomyyjélta suojakseen lakin. Siina luki
Ateena. Hanen nelikymppinen hipsterityttarensa oli kauhuissaan: eihan kukaan endé pane paahansa
tuollaista.

Mika lakissa oli vikana? Siiné luki paikan nimi. Ennen matkoilla tehdyista ostoksista piti nahda,
missé oli paasty kaymaan. Mutta 2000-luvulla matkustus on arkipaivéaistynyt.

Miten se nékyy tuliaisissa?
1. Ihannetuliainen on 2000-luvulla — leipa.

”Se on kéyttotavaraa, ei tule roskaa eiké jaa roinaa. Helppo hankkia joka paikasta, 106ytyy aina
ldhelta”, kertoo kolmikymppinen mies.

Leipé vastaa tamén ajan arvoja: paikallista késityotd, ei teollinen massatuote. Ruoka on trendikasta.
Eiké tarvitse jadda ikuista muistoa, koska samaan paikkaan voi menna uudelleen.

Toki taméakin mies tuo leivan lisaksi usein muutakin.
”Kun ollaan Virossa, tuodaan viinaa.”

Kylla han yha ostaa myos perinteisida matkamuistoja. Ne hén vie tydpaikalle. Ironiseksi vitsiksi.
Sinne on kertynyt kokoelma kuninkaallisten kuvilla varustettuja mukeja.

Arvot vaikuttavat, mutta asenne ratkaisee.

2. Hamstraus. Ennen haettiin Ruotsista halpaa voita. Aurinkolomien turistioppaissa neuvottiin, mita
paikan paalta saa halvalla.

Nyt Virosta rahdataan viinaa ja lankoja. Euroopasta hamstrataan hienompaa.

”Tuon pienid, sievid syotavid: Keksejé. Pateepurkkeja. Kusmi-teetd kenkélankin kokoisissa
peltipurkissa”, kertoo paljon matkustava nainen.

Suomessa kaikki, mika on kauniissa purkissa, on kallista. Eivat pikkusyotavat olekaan tuliaisiksi, ne
ovat viemisid. Mukava antaa, kun kutsutaan kylaan.
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3. Klassikot. Kautta aikojen on tuotu maailmalta mausteita.
”’Sahramia ostan aina. Se on sikahintaista Suomessa”, sanoo nainen.

Myos kasvien siemenid ja taimia tuodaan yh&. Samoin silkkid. Ne ovat hienoja ja jarkevia
hankintoja. Vaikka ehka sittenkin jaavéat kaappiin ja kayttamatta.

4. Rutiinit. Ostokset eivét enda korosta matkan erikoisuutta, vaan paikan tuttuutta. Kun kay usein
samoissa paikoissa, jotkut asiat tulevat tavaksi. Tyyliin aina kun k&yn Kajaanissa ostan Pekka
Heikkisen ruisleipaa.

”Ranskasta tuon aina pursotettavaa wasabia. Ziirichisti ostan yhdenlaisia housuja. Samaa merkkia
myyddin Suomessakin, mutta juuri sitd lyhytjalkaisten leveédperseisten mallia ei tddltd saa”, sanoo

paljon matkustava nainen.

Kylld huomaa, ettd han on noissa paikoissa kuin kotonaan. Ei mik&an ensikertalainen helposti
huijattava turisti eli ’turre”, kuten kokeneet suomalaismatkaajat ummikoita kutsuvat.

5. Edell&ké&vijyys. 60-luvulla tuotiin lapsille erikoisia Legoja ja Barbeja. Nuoriso osti Lontoosta
levyja, Leviksen farkkuja, afgaaniturkkeja ja klumppipohjakenkié, joita meill& ei vield myyty.

70-luvun lopulla reissattiin autolla Ruotsiin ostamaan sisustusta. ”Ikea oli ihme”, sanoo
kuusikymppinen mies.

Suomi on yha jélkijunassa. Varsinkin muodissa. Tiettyja Lego-paketteja ostetaan yha
Yhdysvalloista, koska niita ei myydd Suomessa.
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6. Valttamattomyys. Suomessa trendivaatteet on tarkoitettu vain slimmeille. Isot miehet ostavat
kivat t-paidat Berliinista, hauskat kesapaidat Britanniasta.

”Suomesta saa vain ankeita ruutupaitoja ja torikaupasta tyylittomia t-paitoja. En ole sellainen
dijatyyppi”, sanoo 1so mies.

7. Tukituotteet. Kun matkailu 60-luvulla yleistyi, Suomesta suunnattiin vauraampiin maihin. Nyt
kaydaan myos koyhissé paikoissa ja halutaan tukea paikallisia. Mutta miten?

”Kehittyvistd maista pyrin aina 10ytdméén paikallisia teollisia tuotteita. En kasitoiti ja
kansanperinnettd”, sanoo tyonsa puolesta paljon matkustava mies, joka haluaa edistda paikallisen

talouden kehittymisté.

8. Kirppisloydot. Kéytetyissa tavaroissa on autenttisuuden tuntu. Pariisin ja Lontoon kirpputoreilla
yksittéiset 10ydot voivat joskus ollakin antiikkia tai merkkituotteita, todellisia aarteita.

Jo Ruotsin kirpputoreilla nékee, ettd se on vauraampi maa kuin Suomi”, kertoo mies.
Ja entés Kalifornial

”Santa Monican kirppiksiltd 16ysi Christian Dioriakin. En ole ikiné edes ajatellut, ettd hankkisin
sellaisia vaatteita itselleni. Nyt olen hulluna niihin”, sanoo nainen.
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9. Arkitarvikkeet. Halpamarketeissa, paikallisissa tokmanneissa ja anttiloissa padsee kurkistamaan
kunkin maan kulissien taakse tavallisten ihmisten arkeen.

Pariisista ostin pesuaineita, ranskalainen paketti ndyttda hienolta. Ja pienid spraypulloja, joissa on
kasvoille suihkutettavaa virkistavaa vettd, 99 senttid kappale. Jaoin ystéville”, kertoo nainen.

Mika tahansa arkitavara kelpaa.

”’Kun 14dhdin ensi kerran Englantiin, 12-vuotias pikkuveli kitisi tuliaisia. Matkustin junalla ja
laivalla, ja joka vélissa lahetin veljelle Kirjeessa vessapaperia. Yllattavat erot niissé olikin:
Hollannissa oli vihreda kreppié. Ei ollut 70-luvulla joka paikassa Emboa”, kertoo nainen.

Veli oli arvostanut eletta ja tutkinut paperien erot tarkkaan.

10. Kayttotavarat. Moni haluaa, ettd matkoilta tuodut tavarat istuvat kodin tyyliin riippumatta siité,
misté ne on ostettu.

”Ostan turkooseja astioita. On kivan himéivaa, ettd ne sopivat yhteen, vaikka ovat eri paikoista”,
sanoo nainen.

”Hankin jotain spesiaalia. Kuten keramiikkaa paikallisilta taiteilijoilta, Italiasta, Kreikasta, monesta
maasta. Kéytin niitd koko ajan. En koskaan hanki rihkamaa”, toinen kertoo.

Naisté esineista ei nde suoraan, mista ne ovat. Silti ne herattavat illallisvieraissa kiinnostusta.
”Mielelldni kylld kerron, mistd ne on hankittu”, omatoimimatkailua harrastava nainen sanoo.

Ystéville han tuo sellaista, mink& voi kayttaa loppuun ja heittéé pois: kasipyyhkeitd, oliivitljya tai
sherrya.

Akseli Valmunen / HS



11. Sosiaaliset pelimerkit. "Matkalta ostetun pitdd olla sellaista, ettd sen tietdd muualta tuoduksi
ilman paikannime&. Katsojan pita itse &lyta se. Ennen piti lukea paikan nimi, kun kukaan ei ollut
kdynyt missdén eikd olisi ymmartanyt”, selittdd yksi suomalaisnainen.

Matkamuistot ja tuliaiset ovat osa sosiaalista pelid. Erot ovat hienovaraisia.

’FEi saa olla olohuoneen pdydilld vaasia, jossa lukee Palma de Mallorca. Mutta voi olla keittidssa
tiskiharjan vieressd keraaminen pontto, jossa lukee jotain”, nainen selittdd oman piirinsa

elamantyylia.

Ironiselle &lykolle Mallorca-vaasi voisi jo olla torkeén hieno ja yllattava veto. Vaikka vastustaa
kulutusta, voi ostaa kradsad, jos kyseessa on ironia, nostalgia, huumori, retroilu, fanitus tai rakkaus.

12. Kerdily. Eniten matkoilta ehka keratdan elefantteja. Kirjahyllyyn.

Ennen kerattiin seindlautasia. Nyt magneetteja jadkaapin oveen. Magneetissa saa lukea Ateena,
vaikka lippiksessé ei saa.

Omaperdisyys on silti valttia.



”Kerddn magneetteja vain tuppukylistd”, kertoo paljon matkustava nainen.
Ennen hén kerési vitsikkaita pyllymagneetteja, mutta lopetti, kun niita alkoi saada Kiasmasta.

13. Merkkituotteet. Nuoret ostavat matkoilta Vansia, Conversea, Nikea ja Adidasta. Ihan samoja
kuin Suomestakin. Miksi?

Joskus ne ovat halvempia. Muualla on erikoisuuksia. Tai sitten he vain haluavat ostaa asioita, joita
muutenkin ostaisivat. Eivat matkamuistoja.

Osalle heista matkustaminen voi olla niin arkipaivaa.

14. Uskonnollisuus. Maallistunutkin matkaaja kdy usein ulkomailla turistina kirkoissa ja pyhilla
paikoilla.

”Pyhélta paikalta haetaan aina ratkaisua johonkin asiaan, siiné on eri vire kuin Eiffel-tornin aarella.
Se himmadstyttdd ja vetdd vakavaksi. Uskonnollinen matkamuisto on osa siitd ihmeestd”, selittdd
paljon matkaava nainen.

Pyhien paikkojen kiville ja muovijeesuksille voi tietysti myos nauraa.

”En toisi kenellekdan Eiffel-tornia, mutta voin tuoda Madonnan, joka hohtaa. Irlannista toin
pyhitettya vetta ja viskelin sité kaikkien péélle, ettd nyt te olette pyhitettyja. Suomi on niin
maallistunut, ettd ndin voi tehda”, sanoo nainen.

15. Paikallisbrandit. Lissabonissa on kauppa, jossa myydaan vain runoilija Fernando Pessoaan
liittyvaa turistiroinaa: kynid, mukeja, suklaata. Portossa on kauppa, jossa myydaén vain sardiineja:
kankaisia, puisia, keraamisia.

”Sardiini on Vélimeren elukka. Aika kiva”, sanoo tyytyvédinen turisti.
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16. Valovirheet. Kirkkaassa auringossa voi ostaa varikkéita vaatteita, jotka eivat kotona nayta
miltadn. Myd6s tunnelma ja tilanne voivat hamata.

”Ostin Siennasta kokoelman italialaisia iskelmid, joita en jaksanut kotona kuunnella kertaakaan”,
sanoi yksi nainen.

17. Villitykset. Porukassa aikuisetkin villiintyvét. ”Lasisia kynsiviiloja minulla on nyt tuossa
naistenmatkalta. Kun yksi keksii, ettd ndma ovat nyt uutta, kaikki innostuvat ja ostavat.”
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18. Tatuoinnit. Ennen tatuointeja hankkivat matkoilta merimiehet. Nyt kuka tahansa téti ottaa
eteléssé olkaan perhosen tai nilkkaan papukaijan.

19. Erotiikka. Matkoilta ostetaan erotiikkaa ja pornoa, kun kotona ei kehdata. 1700-luvun Roomassa
myytiin turisteille daktylioteekkeja, korukiviin kaiverrettuja eroottisia kuvia kuin konvehtirasioissa.

Turistipuodeista saa havyttémia avaimenperid, sytyttimié ja kynia, joita kdantdessa nainen riisuu
vaatteet paikallisessa maisemassa. Nuori &iti voi tuoda mammakaverille tuliaisiksi nopat, joissa on
numeroiden sijaan asentojen kuvia. Lomalla vapautuu.

20. Feikkituotteet. Merkkituotteiden vaarennoksia ostettiin ennen vahingossa tai ihan siksi, etta ne
olivat halpoja. Nyt ne kdyvat vitsista.

“Kiinasta ostin katukauppiaalta ison kasan rantarolexeja ja jaoin kotona kavereille”, kertoo mies.

21. Luksus. Ennen matkoilta ostettiin ylellistd kosmetiikkaa, kun sita saatiin halvemmalla. Nyt
hintaeroa ei ole ja kaikkea saa Suomestakin.

Silti lentokentiltd yha ostetaan hienoa vartalovoidetta, hajuvetta ja deodoranttia. Luksus tekee
loman. Ja kelpaa aina.

”Kun jotain haluaa antaa”, kertoo vanhempi nainen.
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22. Roska. Jotkut eivat halua ostaa mitdan. Ehkéa kukkaroon jaa muistoksi ratikkalippu ja museon
tarra. Suurina aarteina sdilytetddn lipaston laatikossa selvai jatettd. Netista 10ytyy ohjeita, joilla
kassinpohjalle kertyneista karkkipapereista tehdaan kotona matkamuistotauluja.

23. Materia. Kuinka monella onkaan kotona matkoilta tuotua hiekkaa, vettd, simpukoita, kivia!
Jaédmereltd tuotiin autossa kassikaupalla pyoreita kivid puutarhan kukkamaan reunaan, kun se oli
muotia.

Gorista, Stalin-museon pihalta, voi poimia raidallisia kivid. Nizzasta soikeita. Islannista laavakivea.
Levépyoryloité Sardiniasta. Lepikontorpan multaa Kekkosen lapsuuskodin pihalta. Kuolleen meren
hiekkaa. Santaa Terijoelta, Normandiasta ja Raatteen tielta.

”Minulla on lasipurkissa latvialaista hiekkaa, joka on kulkenut mukanani 14 vuotta asunnosta
toiseen. En kai mina sitd nyt enéa heité pois”, sanoo kolmekymppinen nainen.

Joskus aika on kypsa.

”Heitin ukin tuoman Saharan hiekan menemaéén, kun 1dhdin opiskelemaan. Veljet pilkkasivat, ettid
olivat jo monta kertaa vaihtaneet sen”, kertoo toinen nainen.

24. Tarinanpala. Matkamuiston syvin olemus on tarina. Turistikojusta hankittuja pienia Eiffel-
torneja on viety koteihin eri puolille maapalloa. Ne nayttavat kaikki samalta, mutta jokaisella niista



on omistajalleen ainutlaatuinen merkitys. Hetki, menneisyys, muisto. Jota kukaan ei voi paalta
néhda.

Suhde matkamuistoihin muuttuu ién ja kokemuksen myo6ta. Silti myos lapsenmielisyys séilyy.
Ateena-lippiksen ostanut rouva muistaa yha ensimmaisen matkansa.

”Olin kuusivuotias. Kaikki oli Ruotsin puolella erilaista: talot, tiet, kaupat. Tiesin, ettd haluan taalta
jotain itselleni. Haluan jotain, mitd voin ndyttad muille ja sanoa, ettd sielld kuulkaas kaikki on
toisin.”



